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zu korrigieren sind. Fachvortrag auf dem 5. Kommunikationsgipfel von Hessenme-
tall. Frankfurt.

Koch, T. (2019). In der Mitte des Fachs? Zur Anschlussfahigkeit der PR-Forschung in der
Medien- und Kommunikationswissenschaft. Fachvortrag zur Geschichte und Zu-
kunft der PR-Forschung und Ausbildung auf dem Symposium zu Ehren von Prof. Dr.
Romy Frohlich. Miinchen.

Koch, T. (2019). Vom Sinn und Zweck eines PR-Studiums. Keynote auf der Netzwerk-
Veranstaltung des Bundesverbands deutscher Pressesprecher (BdP) und der stu-
dentischen PR-Initiative kommoguntia e.V.. Mainz.

Koch, T. (2018). Hauptsache irgendwer sagt irgendwas? Effekte der Personalisierung auf
die Wahrnehmung der Krisenkommunikation von Unternehmen. Keynote auf der
Sommerakademie des Bundesverbands deutscher Pressesprecher e.V. Mainz.

Koch, T. (2016). Das Spannungsfeld zwischen Wissenschaft und Praxis. Keynote auf der
Netzwerk-Veranstaltung des Bundesverbands deutscher Pressesprecher (BdP) und
der studentischen PR-Initiative kommoguntia e.V.. Mainz.

Koch, T. (2014). Zum Einfluss von Gewohnheiten bei der Fernsehnutzung in Gruppen.
Kurzvortrag im Rahmen des Workshops , Die Zukunft der kommunikationswissen-
schaftlichen Gewohnheitsforschung” auf der Tagung der DGPuK-Fachgruppe Re-
zeptions- und Wirkungsforschung (Workshop gemeinsam mit Hartmann, T., Naab,
T.K., Schnauber, A., & Schweiger, W.). Hannover.

Koch, T. & Zerback, T. (2012). Relevanz des Truth-Effekts fiir die Markenkommunikation.
Vortrag auf Einladung der Volkswagen AG an der AutoUni Wolfsburg.

Koch, T. (2008). Habitualisierte Fernsehnutzung, Doktorandenworkshop der FG Rezepti-
ons- und Wirkungsforschung. Hamburg.

Awards

» EUPRERA Best Paper Award 2026 (2nd place) for the paper “Not any stance, but my
stance! Why people support corporate social advocacy only when it aligns with their
own position” (co-authored with Sandra Mechler and Nora Denner)

» EUPRERA Best Paper Award 2025 (1st place) for the paper “The Diversity Washing
Dilemma: How Diverse Corporate Self-Presentation and Product Communication En-
hance Image and Credibility — And How Misalignment Can Backfire” (co-authored
with Sandra Mechler and Nora Denner)

» JCM Distinguished Paper Award 2025, for ,,Opinion leaders in organizational change
processes: Insights from a large-scale quantitative survey to identify, characterize,
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and classify influential employees within a multinational corporation.” in Journal of
Change Management (co-authored with Claudia Fortkord)

Top Paper 2025, Environmental Communication Division, International Communica-
tion Association (ICA), for "What is Greenwashing? A Scoping Review of Greenwash-
ing Definitions and a Conceptual Model of Its Causes, Emergence and Consequences"
(co-authored with Nora Denner)

Top Paper, Communication Theory & Methodology Division, Association for Educa-
tion in Journalism and Mass Communication (AEJMC), for "Media’s Influence on
Judgments of Truth: Why People Trust in Bad Rather Than Good News" (co-authored
with Christina Peter)

Top Paper, Annual Conference of the Division for Reception and Media Effects Re-
search, for "Backfire Effect: Why Correcting Misinformation Can Produce Opposite Ef-
fects" (co-authored with Christina Peter)

Top Paper, Annual Conference of the Division for Reception and Media Effects Re-
search, for "When Silence Is Golden: An Analysis of the Paradoxical Effects of Strong
and Weak Arguments" (co-authored with Magdalena Obermaier)

Communication Research — Award for Outstanding Service as a Reviewer (2017)
Publizissimus Award for Outstanding Commitment to Teaching (2017)

Award for Excellence in Teaching (third-highest-rated course at the Institute of Com-
munication Studies, Winter Semester 2010/2011)

Award for Excellence in Teaching (highest-rated course at the Institute of Communi-
cation Studies, Winter Semester 2011/2012)

Award for Excellence in Teaching (highest-rated course at the Institute of Communi-
cation Studies, Winter Semester 2012/2013)

Award for Excellence in Teaching (second-highest-rated course at the Institute of
Communication Studies, Winter Semester 2012/2013)
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